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Har du funderat pa vad som kravs for att
sticka ut i en overfull inkorg?

Ar 2024 utvixlades uppskattningsvis 361,6 miljarder e-postmeddelanden
dagligen (www.satista.com) varlden — en 6kning med 5,2 % jamfort med
aret innan. Av denna imponerande siffra bidrog vara kunder med hela 3,2
miljarder e-postmeddelanden.

Trots att digital marknadsforing ar i standig utveckling — och trots att
generativ Al har 6kat lavinartat, innehallspreferenserna har forandrats till
forman for kortformade medier och Googles algoritmer lagger allt storre vikt
vid fortroende och expertis — har e-post varit en stark och palitlig kanal for
marknadsférare i alla branscher.

E-postmarknadsforing fortsétter att vara hornstenen i varje kundresa, fran
ett varmt valkomstmeddelande i ratt tid till precisionen i segmenterade
kampanjer som engagerar olika malgrupper.

Under det gangna aret dominerade vara kunder verkligen inkorgen. | den har
rapporten gar viigenom de nyckeltal och strategier som har bidragit till deras
framgang. Valkommen till 2025 ars benchmark-rapport for e-post.
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Framgang i siffror

3,166,178110

e-postmeddelanden skickades
av efficys kunder under 2024,

i genomsnitt skickades

8,674,179

e-postmeddelanden per dag —
vilket motsvarar att nastan varje
person i Sverige skulle ha fatt
ett e-postmeddelande varje dag
under 2024.
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https://www.statista.com/statistics/456500/daily-number-of-e-mails-worldwide/

E-postmarknadsféring: Din Vag till
ROI-framgang

E-postmarknadsfoéring ar en av de mest kostnadseffektiva och ROI-drivha
strategierna inom digital marknadsforing.

Tack vare den direkta tillgdngen till intresserade konsumenter och méjligheten
att rikta och anpassa meddelanden i stor skala - till en minimal kostnad — ger
e-postmarknadsforing en konsekvent och imponerande ROI foér foretag av
alla storlekar.

For varje 1€ som spenderas pa e-postmarknadsféring far marknadsférare i
dessa branscher en ROI pa:
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45€ 42€

Detaljhandel, Marknads-,
e-handel och PR- och
konsumentvaror reklambyraer

@ Dgo

36€ 32€

Programvara och Media, forlag och
teknik underhallning

Viktiga fordelar med e-postmarknadsforing for ROI

Malgruppssegment-
ering med precision:

Okad relevans och
effektivitet:

Matbara resultat:

Datadriven
optimering:

Lopande
kommunikation:

Okad
lonsamhet:

Skalbarhet:

E-postmarknadsforing goér det mojligt att segmentera
malgruppen utifran demografi, beteenden, intressen
eller tidigare interaktioner — vilket mojliggor mycket
personliga erbjudanden vid varje kontaktpunkt.

Riktat innehall via e-post ar synnerligen effektivt,
eftersom det landar framf6ér 6gonen péa personer
som redan har visat intresse (“opt-in”), i motsats till
en bred malgrupp dar innehallet kanske inte ar helt
relevant.

Marknadsférare kan spara nyckeltal som
oppningsfrekvens, klickfrekvens och konverteringar
i realtid och fa forstahandsuppgifter om sin
malgrupp och genomslagskraft.

Realtidsdata skapar en snabb feedbackloop, vilket
gor att foretagen snabbt kan finslipa sina strategier
for att fa maximal effekt.

E-post underlattar [6pande — forvantade -
interaktioner, vilket skapar starkare kundrelationer
och framijar lojalitet.

Genom att leverera vardefullt innehall, personliga
erbjudanden och uppdateringar i ratt tid okar
kundlojaliteten och darmed intakterna.

E-postmarknadsforing kan automatiseras och
upprepas i bulk och i stor skala. Nar de tva arbetar
synkroniserat med ett CRM-system blir de ett
kraftpaket som skickar data och insikter till varandra
sa att de kan véaxa i takt med ditt foretag.


https://www.litmus.com/blog/infographic-the-roi-of-email-marketing

De tre manaderna nar vi skickade minst e-postmeddelanden

Benchmarks for
e_postmarknadsfaring 2024 Manaden med lagst antal skickade e-postmeddelanden &r juli, foljt

av augusti och juni — vilket sannolikt beror pa sommarledigheten, da
marknadsforare, konsumenter och nyhetsbrev alla kanske Iag pa en

E-postkampanjer kan aterengagera kunder och locka nya. Det basta &r att .
strand nagonstans.

de personer som du kommunicerar med redan har visat sitt intresse genom
att de har godkant att du kontaktar dem.

Sa hur kan du maximera kraften i e-postkampanjer med sma men
effektiva medel? L3t oss ta en titt pd de genomsnittliga siffrorna fran vara
kunder 2024 och ta reda pa hur du kan inspireras till att utveckla dina egna
e-postkampanijer.

Augusti Juni
De tre manaderna nar vi skickade flest e-postmeddelanden 228 m 237 m
0 . . De 3 manaderna med flest antal skickade e-postmeddelanden under 2024,
| ar dominerade mars inkorgen med hela 301561 004 e-postmeddelanden fran efficys kunder via Apsis.

skickade av efficys kunder, f6ljt av januari och februari, som natt och jamnt

Overtraffade den vanliga Q4-dominansen. En av de mest akuta fragorna som marknadsforare stélls infor ar utan

tvekan att bestdmma nar de ska skicka ett e-postmeddelande. Vad vi
upptéckte var att majoriteten av vara kunder foredrog, féga férvanande,

\VETES
301 m torsdagen den 23:e, fredagen den 24:e och Cyber Monday den 27:e
november.
Januari Februari
294 m 287 m
Topp 3 manader under 2024 med flest antal skickade e-postmeddelanden fran efficys
kunder via Apsis.
| borjan av 2024 var féretagen angeldgna om att s&tta tonen for aret och
lanserade nya kampanjer och engagemangsstrategier redan fran start. T|PS!
Spanningen kring ny teknik, daribland Al-innovationer, kan ockséa ha
inspirerat marknadsforare att anvdnda nya metoder. Perioder efter reor ar mojligheter att
omvandla forvandladina kampanjer till en

Denna 6kning visar hur vara kunders kreativa tdnkande och strategiska engagemangsmaskin. Anvand automatiserad

e-postmarknadsforing. s. transaktionsmeddelanden. Det far din kund

timing kan férvandla traditionellt lugnare manader till kraftpaket inom kommunikation for att skicka utlosta
E att kdnna sig uppskattad som individ.




Men It inte skenet bedra. Aven om aterforsaljare kan tjéna pa att skicka
ett par e-postmeddelanden pa helgerna, ar det vanligtvis de dagarna
som de flesta foretag ar minst bendgna att anvanda.

Om man tittar pa e-poststatistik per dag tenderar vardagar — vanligtvis —
att ha de béasta resultaten, medan helgerna har de lagsta siffrorna.

Statistik for e-postmarknadsforing - Per dag

Hogre engagemangsgrad per dag:

&

Hogst 6ppningsfrekvens N
(brevo.com)

pa tisdagar och
torsdagar

19.0%

D

Hogst
v klickfrekvens
M (brevo.com)
pa onsdagar
2.4%

Hogst klick-till-
Oppningsfrekvens
(optinmonster.com)

pa tisdagar och onsdagar

10.8%

Hogre engagemang per bransch/dag:

Bransch
E-handel

Programvara/SaaS
Marknadsforingstjanster

Detaljhandel offline/
besoksnaring

Professionella tjanster (B2B)
NGO:er (ideella organisationer)

Overlag

Basta dagen att skicka en e-postkampanj

Tisdagar eller torsdagar
Tisdagar eller torsdagar
Onsdagar

Torsdagar

Méandagar eller tisdagar
Tisdagar eller torsdagar

Tisdagar eller torsdagar

Statistik for e-postmarknadsforing - Per tidpunkt

Hogre engagemang per bransch/tidpunkt:

Bransch
E-handel

Programvara/SaaS
Marknadsforingstjanster

Detaljhandel offline/
besoksnaring

Professionella tjanster (B2B)
NGO:er (ideella organisationer)

Overlag

Basta tidpunkten att skicka en e-postkampanj

10:00 AM

14:00-15:00

16:00

08:00-10:00

08:00-10:00

15:00-16:00

10:00 eller 15:00


https://www.brevo.com/blog/best-time-to-send-email/
https://optinmonster.com/the-best-time-to-send-emails-heres-what-studies-show/ 
https://www.brevo.com/blog/best-time-to-send-email/

Undrar du fortfarande om e-postmarknadsforing verkligen ar
vart det?

Har ar lite imponerande statistik som visar pa vardet av
e-postmarknadsforing for ditt foretag.

80% 52%

av foretagen uppger att
e-postmarknadsforing ett k6p direkt fran ett
bidrar till att forbattra e-postmeddelande ar
kundbevarande och 2024.
kundlojalitet.

av konsumenter gjorde

59%

av B2B-marknadsforare
uppger att e-post ar deras
framsta kanal for att
dgenerera intakter.

E-post overtraffar annonser
i sociala medier med

E-post overtraffar inlagg i
sociala medier med

13% 11%

Ar 2024 6vertriffade e-post
bannerannonser och SMS-
marknadsforing med

108%

Ténk pa att innehallet eller avsdndaren inte alltid ar den enda faktorn
som leder till h6ga 6ppnings- eller klickfrekvenser. For att battre
forsta nar det ar bast att skicka ett e-postmeddelande méaste du kdnna
din malgrupp. Vilka de &r, var de bor och néar de har tid att I13sa ditt

e-postmeddelande ar nagra viktiga fragor som du kan stélla dig sjalv.

Genom att kombinera det du vet om dina prenumeranter kan du testa
dina teorier och fa svar som backas upp av data.

Prenumeranter tittar pa tre saker nar de bestammer
sig for att oppna ett e-postmeddelande:

42% 34% 24%

tittar pa tittar pa tittar pa forhands-
avsindarens hamn Amnesraden granskningstexten
forst forst forst

Du maste optimera alla tre om du vill forbéattra
Oppningsfrekvensen for dina e-postmeddelanden.


https://competitors.app/email-marketing-stats/
https://www.mailmodo.com/guides/b2b-email-marketing-statistics/
https://optinmonster.com/email-marketing-statistics/
https://optinmonster.com/email-marketing-statistics/#industry

Oppningsfrekvens

Oppningsfrekvensen mater andelen prenumeranter som dppnade
e-postmeddelandet i forhallande till det totala antalet mottagare. Det &r
tankt att ge dig en béttre forstaelse for om dina prenumeranter ser fram
emot dina e-postmeddelanden, om innehallet &r relevant for malgruppen
och om dina utskick sker for ofta — eller inte ofta nog.

Den genomsnittliga 6ppningsfrekvensen for e-postmeddelanden som
skickats genom Apsis One under de senaste 12 manaderna var

36.59% — minst 1,92% hogre

an var konkurrents totala branschgenomsnitt:

) Oppningsfrekvens fér e-post:
Overgripande branschgenomsnitt for 2024

27.20% 34.67% 36.59%

Hubspot Mailchimp Apsis One

Den forsta indikationen pa lyckad e-postmarknadsforing ar att
mottagarna oppnar e-postmeddelandet. Men i den ofta rériga inkorgen
ar det lattare sagt an gjort.


https://www.narrative.bi/metrics-index/kpis/open-rate#:~:text=What%20is%20a%20good%20Open,across%20all%20industries%20is%2027.2%25.
https://blog.hubspot.com/sales/average-email-open-rate-benchmark

TIPS! 2

Forbattra oppningsfrekvensen
for dina e-postmeddelanden
genom att:

@ Forbattra amnesraderna.

@ Testa amnesradens langd, ton
och innehall.

@ Optimera férhandsvisningar
med preheader-text.

@ Testa avsandarens namn och
e-postadress (t.ex. foretagets
namn vs. VD:ns namn).med
preheader-text.

@ Testa avsandningsdag, tidpunkt
och frekvens (t.ex. dagligen eller
varje vecka).

@ Se till att innehallet ar relevant
genom anpasshing och
segmentering.

Aven om 8ppnings- och klickfrekvenser &r vanliga nyckeltal &r de inte de
viktigaste KPl:erna for att mata en kampanjs framgang.



Det ar inte ett nyckeltal som ska avgora din strategi for
e-postmarknadsforing. Att veta hur vardefullt dina prenumeranter tycker
att innehallet de fatt &r lika viktigt, om inte viktigare, om du vill halla dem
nojda och engagerade.

Har kommer ett tips om att 6ka din klickfrekvens fran efficys egen
expert pa e-postmarknadsforing:

“Genom att forsta din malgrupp och vad de forvantar sig av dig kan du
skapa ett relevant och slagkraftigt innehall for dina nyhetsbrev.

Fokusera pa att skapa och leverera innehall som ger varde for lasaren.
Varfor prenumererar de pa ditt nyhetsbrev? Borja dar for att fa lojala
Iasare och for att forbattra det 6vergripande engagemanget.”

Samantha Savage

Klickfrekvens

Klickfrekvensen ar hur du mater graden av engagemang fran

dina prenumeranter, eftersom den mater aktiviteten for varje
hyperlank, “Call To Action” (CTA) eller bild, mot alla mottagare av
det e-postmeddelandet. Det ger vardefull insikt i vilket innehall de ar
intresserade av.

1.98% — efficy-kundernas
genomsnhittliga klickfrekvens

TIPS!

Forbattra din klickfrekvens genom att:

@ Skapar starkare segment
for att alltid skicka det mest
relevanta innehallet.

@ Forbattra dina uppmaningar till
handling med tydlig text och
battre design.

o Uppdaterar dina mallar. @ Se till att amnesraden aterspeglar

innehallet i dina e-postmedde-
@ Se till att varumarkets rost

landen pa ett korrekt satt.
genomsyrar alla meddelanden. : ?
@ Testa vad som fungerar.




Nyckeln till relevans och ROl &r att inkludera innehall som &r viktigt for
dina prenumeranter. Vilket fér oss in pa &mnet segmentering.

Syftet med segmentering av innehéll &r att leverera mer relevans till
dina prenumeranter baserat pa bland annat land, demografi, intressen
och till och med képhistorik, utan att du behdver géra nagot extra
arbete. Din klickfrekvens hjalper dig att forstd vad som funkar och vad
som inte funkar.

Segmentering ger dig mojligheten att anvdnda data pa ett kraftfullt
satt. Det hjalper dig att bygga upp langsiktiga och lo6nsamma relationer
med dina prenumeranter genom att rikta och anpassa innehallet till
olika malgrupper och samtidigt halla dina kunder uppdaterade pa ett
effektivt satt.

“We can personalise our messages to different kinds
of customers. This enables us to provide more relevant
content to our customers and as a result: increase
customer satisfaction. We are getting more and better
leads from our website and leads convert faster.”

Pauliina Lekberg,
Marknadschef

Anpassning dr den radande och framtida vagen for foretag. Dina leads
och kunder forvantar sig att du ska férutse deras behov, komma med
relevanta forslag och tillféra varde till deras inkorg nar de delar sina
data.

Klick-till-oppningsfrekvens (CTOR)

N&sta del kan vara lite forvirrande, sé 13t oss reda ut det hela. CTOR &r
antalet unika klick + unika 6ppningar, vilket innebar att klicken som
rdknas endast kommer fr&n personer som faktiskt har OPPNAT och
SETT ditt e-postmeddelande.

CTOR ér ett resultat av en interaktion med innehallet i e-postmeddelan-
det och en bra indikator pa hur effektiv din design, ditt budskap och ditt
innehall ar.

5.38% — efficy-kundernas
totala klick-till-oppningsfrekvens

Man kan lugnt saga att CTOR &r ett av marknadsfdrarnas favoritnyckeltal
for att mata hur effektivt budskapet i en e-postkampanj ar.



TIPS! g

Forbattra klick- och 6ppnings- @ Inkludera en oemotstandlig,
klickbar uppmaning till

handling.

frekvensen for dina e-postmed-
delanden genom att:

@ Utfor A/B-test pa varje del av

@ Se till att ditt e-postmeddelande e-postmeddelandet.

ser bra ut pa alla enheter.

@ Automatisera dina
e-postmeddelanden for att
skala upp det som fungerar.

@ Samla in ratt data for att seg-
mentera och anpassa.

@ Optimera utformningen och tex-
ten i dina e-postmeddelanden.

| slutdndan vill du att de ska interagera med e-postmeddelandet, sa hall
ett vakande 6ga pa vilka uppmaningar till handling som fungerar bast
for dina malgrupper.

Detta ar en process dar du finslipar olika delar for att 6ka chansen till
konvertering. Det handlar om att arbeta smartare - inte hardare!

En effektiv metod ar A/B-testning. Detta hjalper dig att identifiera
monster som du kan omvandla till basta praxis for ditt foretag.

-

SvenskaSj6



Nu nar du 8r medveten om dina interaktioner gar vi vidare till hur du
hanterar dina avvisningsfrekvenser. Avvisade e-postmeddelanden ar
daliga for affarerna - de tar pa fortroendet for e-postmarknadsforing
och péaverkar ditt avsadndarrykte hos e-posttjanstleverantorer (ESP) som
Gmail, Yahoo, Outlook och liknande.

Los detta genom att vara uppmarksam pa detaljerna i dina rapporter, sa
far du mojlighet att agera darefter.

Avvisningsfrekvens

Avvisningsfrekvenser jamfor antalet skickade e-postmeddelanden
med de som inte nddde en mottagare. Per definition aterspeglar
avvisningsfrekvensen for ett e-postmeddelande antalet
e-postmeddelanden som avvisas av den mottagande servern.

Det finns ingen metod som passar alla for att forhindra avvisningar, sa
det ar viktigt att du tar dig tid - till exempel en gédng i manaden - att
kontrollera dina avvisningsfrekvenser och vidta férebyggande atgéarder.

Harda avvisningar ar de som du bor dgna mer uppmarksamhet

at eftersom det betyder att det var omgjligt att leverera
e-postmeddelandet. Nar en hard avvisning sker kommer manga
e-postleverantdrer inte att gora ett nytt forsok att leverera till den
e-postadressen och kan till och med helt sluta skicka efter nagra
misslyckade férsok.

A andra sidan ar mjuka och tekniska avvisningar vanligtvis tillfalliga
problem, och e-postleverantorer kan férsdka skicka om meddelandet
inom en kort tidsperiod.



TIPS! g

Minska din avvisningsfrekvens for @ Anvénd bekréftade
e-post genom att: e-postadresser (“opt-in”).

@ Skicka inte till féréldrade e-postlis- @ Anvénd aldrig gratis
tor. e-postadresser.

@ Anvind aldrig képta e-postlistor. @ Undvik innehdll som liknar
skrappost.
@ Ta bort ogiltiga e-postadresser.

(] Atgarda tidigare avvisningar.

Avvisningsfrekvenser pa 10% eller hogre?

Avvisningsfrekvenser pa 10% och hdgre anses vara en dalig
sandning, vilket innebar att det kan finnas problem med de
e-postadresser du har skickat till, eller att det kanske finns ett
problem med din e-postautentisering. Vi rekommenderar att du
kontaktar supporten for att fa hjalp.

Hard avvisning

Manga av vara kunder har gjort ett fantastiskt jobb med sin
e-postmarknadsforing i ar.

1.7% — efficy-kundernas

totala genomsnittliga
harda avvisningsfrekvens

Enligt studier inom olika sektorer anses under 2% vara en normal
avvisningsfrekvens. Mellan 2% och 5% &r en varningsniva, medan Gver
5% ar kritisk.

Som namnts ovan ska du se upp for harda avvisningar. De indikerar att
e-postmeddelandet inte kunde levereras och ar ett permanent fel.

Har ar nagra av orsakerna bakom harda avvisningar:

B4 Mottagarens domannamn existerar inte.

B4 Mottagarens e-postadress existerar inte.

B4 TE-postkontot &r avslutat.

B4 Stavfel i domannamnet och/eller prenumerantens namn.

Om du har upprepade eller stora volymer e-postadresser som visar
sig vara harda avvisningar kan det hota din leveransfrekvens. ESP:er
kan skicka dina e-postmeddelanden till skrapposten eller till och med
blockera dem.



Avvisningar ar en forvantad del av e-postmarknadsféring. Allt du Vlktlga insikter om avvisningar

behdver gora for att minimera detta ar att konsekvent hantera listans
hygien och se till att din taktik for listforvarv ar séker och foljer lagen. Ta
dig tid att granska avvisningsstatistiken — den sager en hel del om hur

dina prenumerantlistor mar. . . o
© Avvisningsfrekvensen for e-post paverkar leveransbarheten.

@ For att halla nere avvisningsfrekvensen bor du undvika att
TlPSI kdpa e-postlistor och alltid anvadnda dig av tillstandsbaserad
e e-postmarknadsforing.

Ju langre tid det gar mellan att du skickar o
e-postmeddelanden, desto hdgre blir
avvisningsfrekvensen. Om du upptacker en

Validering av e-postlistor ar ett bra satt att minska antalet
ovanlig 6kning av antalet avvisningar bor du
kontrollera att de kallor som anvands for att
samla in prenumeranternas uppgifter registrerar

harda avvisningar.

Infrastrukturen for e-post paverkar avvisningsfrekvensen.

Det ar viktigt att utveckla en strategi for e-postmarknads-

FETIELE) EpESIERITsnRT (e G SEIEm et foring och genomfdra kampanjer av hog kvalitet.

Hall dig till dessa tre basta praxis for att vinna éver din ESP:

o Stada bort inaktiva profiler

Identifiera inaktiva profiler och avsluta prenumerationen eller radera

—_—
dem regelbundet. "
> -

o Dubbel registrering ("opt-in”)

Anvand alltid dubbel registrering (“opt-in”) for dina registreringsformular.
Anvandarna kan bekrafta att de har registrerat sig med ratt
e-postadress, och det &r ett bra sitt att skydda din lista fran bottar!

« Hall koll pa avvisningar och klagomal avseende skrappost

Skicka inga fler e-postmeddelanden till prenumeranter som har avvisats,
avregistrerat sig eller rapporterat dina e-postmeddelanden som i ‘JK
skrappost.



Skapa och leverera framgangsrika
e-postmeddelanden varje gang

Det handlar inte om langd, utan om varde.
Det handlar inte om 1dngd, utan om varde.

Genom att ha malgruppen i dtanke kan du planera din marknadskommu-
nikation pa ett framgangsrikt satt.

Vilka ar deras problem, hur exakt kan du hjalpa dem och vad behdéver de
veta for att bestamma sig for att kopa ditt erbjudande?

Svaren kommer att anvandas i dina automatiserade e-postkampanjer
och hjalper dig att bestdmma vilket format som fungerar bast for att na
dem - och férvandla dina leads till ndjda kunder.

Med efficys Marketing Automation kan du samla in viktiga data langs
kundresan och anvanda dem for att segmentera din lista och anpassa
innehallet.

Du kan till exempel ldgga till taggar for dina kontakter baserat pa de
produktkategorier de kdper. Ju mer anvandbara data du har, desto mer
relevanta blir dina meddelanden och format.

Darfor ger arbetsfldden for automatiserad marknadsféring de basta re-
sultaten.

Har ar de genomsnittliga nyckeltal som observerats av marknadsféra-
re som anvander olika taktiker for e-postmarknadsforing.



Utlost

35'64% Oppningsfrekvens
5,31 % Klickfrekvens
14.89% CTOR
p 01534 Avvisningsfrekvens Autosvar

Oppningsfrekvens 29.95 %
Klickfrekvens 3.77%
CTOR 12.58%

>
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Nyhetsbrev E-post ar, som alltid, i hogsta grad vid liv
Avvisningsfrekvens [ [ ke 574 och aktuellt
20.58% Oppningsfrekvens o ) )
E-postmarknadsforing fortsatter att leverera starka resultat och ROI for
o _ foretag 6ver hela varlden. Att kontrollera dina data och engagera dig
pRY P Kiickfrekvens med kunderna dar de ar — i deras inkorgar — kan vara en viktig faktor fér
att mata framgangen for dina marknadsféringsinsatser.
12.20% CTOR
82% (www.campaignmonitor.com) av B2B- och B2C-féretagen anvander
2 970/ Awvisningsfrekvens RSS teknik for e-postmarknadsforing. Eftersom en sa stor del av dina
. o konkurrenter redan anvander en e-postlosning for att na kunder och
prenumeranter maste du ligga tva steg fére om du vill 6verglansa de
Oppningsfrekvens 31.01% basta i din bransch.

Klickfrekvens 5.67%
CTOR 18.27%

Avvisningsfrekvens 1.21 %


https://www.campaignmonitor.com/blog/email-marketing/70-email-marketing-stats-you-need-to-know/

Forvandla insikt till handling!

Redo att dominera den dverfulla inkorgen?

Oavsett om du ar ny inom e-postmarknadsforing eller ett erfaret
proffs, hjalper Apsis One e-postverktyg dig att forvandla din
malgrupps engagemang - fran vanlig kund till ditt stérsta fan

— med smartare segmentering och Al-driven, superanpassat
innehallsskapande.

Spara tid och fa battre resultat — utan
krangliga arbetsfloden. Boka en GRATIS
personlig demo idag.

Inga forpliktelser, bara insikter.

® Apsis

by efficy


https://www.apsis.se/boka-demo
https://www.apsis.se/boka-demo

