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2025 Content marketing-
kalender: Guide

Kartlagg och Overvaka dina inlagg i sociala medier med denna gratiskalender.
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Introduktion

Denna innehallskalender for
sociala medier hjalper dig att
planera och stromlinjeforma
kampanjer, oka rackvidden och
forbattra din contentstrategi
som helhet.

Den inkluderar en manads-
kalender, ett Content Inventory
och en sektion for att mata hur
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ditt viktigaste innehall
presterar. Allt du behover, med
andra ord!

| denna guide gar vi igenom var
och en av dessa delar, for att
underlatta anvandandet. Vi
bjuder ocksa pa tips och tricks
som Okar din produktivitet.




3 Fordelar
med content marketing-kalendern

Strukturerad planering: Mallen forser dig med ett tydligt ramverk i form
av manadskalendrar, som hjalper dig att utforma din strategi och plane-
ra innehall med god framforhallning.

Effektiv organisering av content: Tabellformatet gor det enkelt att fa
oversikt 6ver vad du har for olika typer av innehall i ditt Content Inven-
tory och vad statusen for dina inlagg ar.

Enklare samarbete: Den organiserade layouten gor det enkelt att sa-
marbeta i team och sakerstalla att alla ar i fas med contentskapande
och publiceringsscheman.
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Manadskalender for content marketing

Planera enkelt dina satsningar pa
sociala medier varje manad med
hjalp av denna kalendermall.
Schemalagg kampanjer, handelser
och marknadsféring av innehall till
specifika dagar eller veckor.

Har ovanfor kan du se ett exempel

pa en manadskalender. Hogst upp i
hégra hérnet anges innehallstyper,
vilka du forstas ocksa kan anpassa
utefter dina behov. Det finns en flik
for varje manad och internationella
hogtider ar redan inlagda.



Manatlig uppfoljning och rapportering

Fa vardefulla insikter kring vad dina satsningar i sociala medier ger for
resultat. Denna tabell anvander du for att mata hur effektivt varje inlagg ar.

Titel:
Ange inlaggets rubrik eller en kort beskrivning av det. Det hjalper dig att
snabbt kunna identifiera specifika inlagg.

Kanal:
Specificera vilka sociala medier inlagget publicerades i (t.ex. LinkedIn,
Instagram). Det hjalper dig att overvaka resultat for olika plattformar.

Engagemang %:

Engagement rate eller interaktionsgrad far du genom att dela det totala
antalet interaktioner (gilla-markeringar, kommentarer, delningar) med det
totala antalet visningar, och darefter multiplicera denna siffra med 100.
Detta visar hur framgangsrikt innehallet &r.

MANADSRESULTAT #

ANTAL

TITEL KAMNAL ENGAGEMANG % CTR % VISNINGAR

r r
Dataskyddsdagen LinkedIn I8, 51% 17, 759% 1248
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CTR (click-through rate):

FOor inlagg med lankar kan du rakna ut CTR genom att dela antalet
klick med det totala antalet visningar och sedan multiplicera det med
100. Da far du ett matt pa hur effektivt inldgget har varit for att ge-
nerera klick.

Antal visningar:

Anger hur manga ganger inldgget visats for anvandare. Detta ger in-
formation om hur synligt ditt innehall ar. Med hjalp av denna Oversikt
kan du justera din contentstrategi for att na optimala resultat.
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CONTENT INVENTORY #

TITEL TYP LANK HOJDPUNKT STATUS

Emall har funnits till lange, men det ar fortfarande ett av de
mest kraftfulla verktygen for marknadsforare. Upptack
En Guide fér den moderna e- Handbok framtiden for emall | vr kempletta guide till e-

Publicerat

postmarknadsfiraren postmarknadsfaring och lar dig allt som dagens

marknadsfarare behdver veta. Gulden farklarar allt frén

basta deslgnpraxis, hur man bygger samtyckeslistor till en

genomgang av

hitps://apsis.sa/kunskap/rapporarhandbok-s-posimarknadsforing

Anvand AI fér att Svervinna Far att ta reda pd vilka utmaningar foretag oftast stills Infor
de stérsta utmaningarna Blogginligg vid skapandet av e-postinnehdll s§ genomfarde vl en Publicarat

med att skriva e- undersakning bland vira APSIS One-kunder. Mu har vi
postmeddelanden. SVAren...

hitps:Vapsis.sa/blogafa-email-assistant

Content Inventory-flik

Har kan du se Content Inventory-fliken. Den fungerar som en strategisk
hubb inuti kalendern.

| takt med att din content marketing-strategi utvecklas kommer du att
samla pa dig massor av bra innehall du vill publicera i dina sociala medier.

Anvand ditt Content Inventory for att halla dig organiserad och se till att du
alltid har innehall att dela.
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Slutord

Sadarja, nu vet du hur du ska anvanda var content marketing-kalender till sin
fulla potential!

Det du har i dina hander ar ett verktygskit som hjalper dig att finjustera din con-
tentstrategi. Denna resurs ger dig allt du behover for att ta dig an content-
varlden pa ett sjalvsdkert satt och planera engagerande inldgg, overvaka hur de
presterar samt mycket mer. Men varfor noja sig dar?

Du kan vassa din contentstrategi ytterligare genom att automatisera din
marknadsforing. Vart verktyg kan integreras i ditt workflow sémldst, sa att du
kan ytterligare stromlinjeforma aktiviteter och maximera dina resultat. Ar du redo
att se skillnaden?

Utforska den outnyttjade potentialen hos automatiserad marknadsforing redan
idag och ta ditt foretag till nya hojder.

Fa en kostnadsfri demo har!



https://apsis.se/boka-demo

